Namét do vyuky

Téma: Reklama a propagace nikotinovych vyrobku
Délka: 20 - 30 minut

Forma vyuky: Skupinova a kooperativni vyuka

V ramci vyuky lze vyuzit mezipfedmétové vztahy tohoto tématu, které zasahuje do
nékolika zZivotnich oblasti. Délku a zarazeni jednotlivych c¢innosti Ize libovolné
prizpUsobit dle Casovych moznosti.

Dostupné materialy:

e Video WHO: Tabakovy prumysl Ize
e Reklama na cigarety Camel 1950’s

Vstupni brainstorming

Zaci se mohou zamyslet nad tim, co je napada, kdyZz se fekne ,Reklama“. Ugitel
jejich napady zapisuje na tabuli a pfipadné komentuje ¢i doplnuje.

e K emu slouzi reklama?

e Kde vSude ji najdeme?

e VSimli jste si nékdy skryté reklamy ve filmech nebo seridlech (product
placement)?

Reklama je propagace vyrobku ¢&i sluzby. Maze byt placena i neplacena a jejim cilem
je presvédcit cilovou skupinu k nakupu ¢&i akci. Reklama muze byt napfiklad v tisku, v
televizi nebo online. Ne vzdy je hned zfejmeé, Ze se jedna o reklamu, napfiklad
product placement atd. Marketing je zaloZzeny na vybrani spravné cilové skupiny a
na pfilakani, udrzeni a rozSifovani poCtu zakaznikdl, ktefi by firmé pfinaseli zisk.
Cilem marketingu je tak poznani, pfedvidani a ovliviiovani potieb a prani zakaznika.

Video WHO: Tabakovy prumysl Ize

Muzete s zaky shlédnout video pfipravené Svétovou zdravotnickou organizaci WHO.
Video se tyka marketingovych strategii tabakového prumyslu, ktery plati skupiny
védcu, influenceru a aktivistd za Sifeni dezinformaci. Video je mozné vyuzit i v ramci
vyuky anglického jazyka.

Koho vyuzivaji tabakové spolecnosti k Sifeni informace o svych vyrobcich?
VSimli jste si nékdy podobné (i skryté) reklamy u influencera, kterého
sledujete?

e Mizeme veéfit vyzkumim tykajicich se nikotinovych vyrobku, které byly
financovany tabakovou spole€nosti? Myslite si, Ze jsou objektivni?


https://www.who.int/multi-media/details/tobacco-industry-lies
https://www.youtube.com/watch?v=sxrCjmqRTz0

Diskuze

Zaci mohou pracovat samostatné& nebo ve skupinach a diskutovat i mezi sebou.
Mozné otazky:

Pro¢ vyrobci nikotinovych vyrobki cili na mladou generaci?

Vyrobci nikotinovych vyrobkd cili zejména na déti a mladistvé, protoze si potrebuji
vychovat novou generaci uzivatel. Hlavnim divodem jsou zisky téchto spole¢nosti.

Pro¢ zacaly tabakové firmy vyrabét nové alternativy klasickych cigaret?

Klesajici spoleCenska akceptace koufeni — koufi stale méné lidi a tabakové firmy
musi pfijit na trh s jinou alternativou, ktera by klasické cigarety nahradila. Chtéji, aby
bylo uzivani novych nikotinovych vyrobkd vnimano jako méné Skodlivé nez koufeni
klasickych cigaret a hlavné spolecensky pfijatelné.

Jak cili vyrobci nikotinovych vyrobki na mladou generaci?

Snazi se, aby pro né byly nikotinové vyrobky lakavé a atraktivni. Vyuzivaji barevny a
stylovy design obalu, Sirokou Skalu pfichuti (napf. ovoce, sladkosti), reklamu a
propagaci influencery. Také vyzdvihuji diskrétnost — pouzivani nemusi byt na prvni
pohled vidét.

Pro€¢ nemizeme vérit vSem informacim, které nam tabakové firmy poskytuji?

Rada vyzkuma je pfimo financovana tabakovymi firmami. Jiz v minulosti se stalo, Ze
tabakové firmy predstavovaly cigarety jako zdravi neskodlivé (napf. uvadélo se, ze
koureni v téhotenstvi neSkodi miminku) a dokonce je vydavaly za zdravi prospésné.
Casto kvlli tomu spolupracovali i s I|ékafi, které sponzorovali. AZ pozdé&jsi
dlouhodobé studie prokazaly jejich Skodlivost. (Na ukazku muzete zakim pustit
Reklama na cigarety Camel 1950’s, kde v reklamé na cigarety vystupuje doktor.)

Reklama s t€hotnou zenou
Reklama se zubarem

Historie se mulze opakovat. Dlouhodoby zdravotni dopad novych nikotinovych
vyrobkl na lidské télo je dosud neznamy, protoze v soucasnosti neexistuje dostatek
nezavislych dikazu o jejich zdravotnim riziku.

Pro¢ vyuzivaji tabakové firmy k propagaci jejich vyrobk( spoluprace s
influencery?


https://www.youtube.com/watch?v=sxrCjmqRTz0
https://www.google.com/search?q=cigarettes+pregnant+ads&client=firefox-b-e&sca_esv=7e6ba2047fcb60f3&udm=2&biw=1920&bih=1047&ei=WY8fZsfXJuqK9u8Pw9KRsA8&ved=0ahUKEwiH6OWI8ciFAxVqhf0HHUNpBPYQ4dUDCBA&uact=5&oq=cigarettes+pregnant+ads&gs_lp=Egxnd3Mtd2l6LXNlcnAiF2NpZ2FyZXR0ZXMgcHJlZ25hbnQgYWRzSMMoUKMbWOclcAN4AJABAJgBSqAB-gOqAQE4uAEDyAEA-AEBmAIFoAKZAcICBxAAGIAEGBPCAggQABgIGAcYHpgDAIgGAZIHATWgB_cE&sclient=gws-wiz-serp#imgrc=u65FwMbmantT8M&imgdii=fnNbvk4_I-FJEM
https://www.google.com/imgres?q=cigarettes%20are%20healthy%20ads&imgurl=https%3A%2F%2Fmetro.co.uk%2Fwp-content%2Fuploads%2F2018%2F09%2Fsei_29456430-dba8.jpg%3Fquality%3D90%26strip%3Dall&imgrefurl=https%3A%2F%2Fmetro.co.uk%2F2018%2F09%2F12%2Fthese-are-the-insane-adverts-that-told-people-smoking-was-good-for-them-7936951%2F&docid=sTBRquuHMYA7nM&tbnid=McBUBJYqs4pBZM&vet=12ahUKEwiH6OWI8ciFAxVqhf0HHUNpBPYQM3oECG4QAA..i&w=1200&h=821&hcb=2&ved=2ahUKEwiH6OWI8ciFAxVqhf0HHUNpBPYQM3oECG4QAA

Influencefi efektivné oslovuji cilovou skupinu, maiji velky dosah, vzbuzuji divéru,
zvysuji povédomi o produktu, jedna se o atraktivni/zabavnou formu reklamy. Casto
jsou pro jejich sledujici vzorem.

V ¢em spociva riziko propagace nikotinovych a tabakovych vyrobki
influencery?

Nikotinové a tabakové vyrobky propaguji i influencefi, ktefi maji nezletilé sleduijici,
coz mulze vést k tomu, aby pravé nezletili zacali dany produkt pouzivat. Tato forma
reklamy muize vyvolavat touhu dany vyrobek vyzkouSet, nebot influencefi maji
mnohdy velky vliv na své sleduijici.

Zavérecny brainstorming

e Jak by podle vas méla vypadat efektivni reklama cilena na mladou generaci,
ktera by naopak upozornovala na rizika nikotinovych vyrobka?

Cilem je navést Zaky a studenty, aby se zamysleli nad hlavni aktivitou kampané —
kreativné zpracovat “antireklamu” na nikotinové vyrobky, poukazat na jejich
Skodlivost a motivovat ostatni, aby tyto vyrobky neuzivali.



